
Dokumentation 5. Marketingtagung: Strategische Kooperationen für regionales Bildungsmarketing 

 

51

Diskussion an moderierten Themen-Tischen 

Ideen und Maßnahmen zur Stärkung der Lernenden Regi onen 

als Motoren für Bildungsmarketing 
Moderation: Anthony-James Owen, Gureilla Marketing Group, Berlin 
 
 

Worauf können Lernende Regionen stolz sein? Welche Perspektiven haben Lernende 

Regionen ohne öffentliche Förderung? Wie lässt sich  Sponsoring für Bildung in eine 

ähnliche Größenordnung wie für Kultur und Sport ent wickeln? Können die Trimm-dich-

Pfade ein Vorbild für eine allgemeine Bildungskampa gne liefern?     

 

Das Welt-Café ist eine einfache und wirkungsvolle Methode, um mittlere und große Gruppen 

von Menschen in ein sinnvolles Gespräch miteinander über ein gemeinsames Thema zu 

bringen.  Die Diskussion fand in Kleingruppen mit drei bis fünf Teilnehmern statt, wobei jeder 

Teilnehmer an drei Themenrunden partizipieren konnte. Das Welt-Café ist sinnvoll, wenn 

 

�  das Wissen und die Intelligenz vieler für ein komplexes Thema genutzt werden sollen, 

�  es darauf ankommt, dass alle mit allen reden und alle zusammen denken, 

�  eine gemeinsame Sicht aller zu einem Thema oder einer Frage deutlich werden soll, 

�  der Input eines Inputs in einer Gruppe sinnvoll verarbeitet werden soll. 

 

Das Ergebnis wurde protokolliert und im Plenum präsentiert. 
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