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Diskussion an moderierten Themen-Tischen

Ideen und Mal3hahmen zur Starkung der Lernenden Regi  onen

als Motoren flr Bildungsmarketing

Moderation: Anthony-James Owen, Gureilla Marketing Group, Berlin

Worauf kénnen Lernende Regionen stolz sein? Welche Perspektiven haben Lernende
Regionen ohne o6ffentliche Foérderung? Wie lasst sich Sponsoring fur Bildung in eine
ahnliche GréRenordnung wie fir Kultur und Sport ent wickeln? Kénnen die Trimm-dich-

Pfade ein Vorbild fiir eine allgemeine Bildungskampa  gne liefern?

Das Welt-Café ist eine einfache und wirkungsvolle Methode, um mittlere und grof3e Gruppen
von Menschen in ein sinnvolles Gesprach miteinander Uber ein gemeinsames Thema zu
bringen. Die Diskussion fand in Kleingruppen mit drei bis finf Teilnehmern statt, wobei jeder

Teilnehmer an drei Themenrunden partizipieren konnte. Das Welt-Café ist sinnvoll, wenn

das Wissen und die Intelligenz vieler fir ein komplexes Thema genutzt werden sollen,
es darauf ankommt, dass alle mit allen reden und alle zusammen denken,
eine gemeinsame Sicht aller zu einem Thema oder einer Frage deutlich werden soll,

der Input eines Inputs in einer Gruppe sinnvoll verarbeitet werden soll.

Das Ergebnis wurde protokolliert und im Plenum prasentiert.

Thema 1: Welche Perspektiven haben LR ohne
offentlich Férderung?

+ Bildung ist eine Grundaufgabe der Kommune -> welche
Férderungen sind noch méglich?

+ Wichtig ist die Neutralitat des Sponsors
+ Entwicklung von gemeinsamen Standards

« Klare Leistungsorientierung: Bei Erfolg mehr Geld, benétigt
Kennzahlen zur Messbarkeit

+ Braucht professionelles Management
+ Partner, die langfristig denken und finanzstark sind

L,




Dokumentation 5. Marketingtagung: Strategische Kooperationen fur regionales Bildungsmarketing

52

Thema 2: Bildungssponsoring ahnlich wie
Sport- oder Kultursponsoring?

+ Imagegewinn flr den Sponsor

+ Bildung ist eine Gemeinschaftsaufgabe

+ Helfen kénnte eine Patenschaft fur Bildung

+  Maglicherweise Einrichtung einer Bildungsstiftung

+ Idole sind nétig

+ Bildung muss inszeniert werden -> Bildung als Ereignis
+ Braucht Medienprasenz

+ Weg vom Pauken -> neue positive Positionierung

L.

Thema 3: Trimm-Dich-Pfade als Vorbild?

« Nachteilig ist das ,altbackene’ Image (typisch deutsch)
+ Stadtplan mit Bildungseinrichtungen

+ Fitnessstudio mit integriertem Lernpfad

« Ist Bildung bei freier Zeiteinteilung wirklich moglich?

+  Wie stellt man den Transfer in die Praxis sicher?

+ Lernpfade bieten die Moglichkeit den Marktwert der Person zu
erhalten

« Braucht Lernbegleiter / Lemcoaches
+ Wer startet + halt eine Bildungsoffensive am Laufen? Q

Thema 4: In welchen Zielgruppen erfolgreich?

« Es braucht Multiplikatoren um erfolgreich zu sein
+ Arbeitskreis Schiler + Lehrer + Wirtschaft
+ Bildungswillige
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Thema 5: Worauf kénnen LR stolz sein?

+ Lernende Regionen kdnnen Identitat geben

+ Bieten Maglichkeiten zur Kooperation

+ Inden LR wurde die Kooperation auch real umgesetzt
+  Wirklicher Mehrwert fur Unternehmen geschaffen

+ Positionierung + Marktwert in Europa erhéhen

+ Vorbild fur funktionierende Organisationen
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