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Burda vernetzt Marken
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Burda Communities — Burda vernetzt Menschen

Reichweite der Medien von Hubert Burda Media nach
ausgewahlten Themeninteressen in Mio.
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Burda Community Network -Vermarktungsangebot
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BURDA ADVERTISING CENTER GmbH
Vermarktungspartner
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Linking Value




Wie viel Wert
generieren Sie In
18 Monaten?




Wert =% 1,6 Mrd

Worin liegt der Wert
eines Netzwerks?




Wert eines Netzwerks

Netzwerkeffizienz

VS.

Netzwerkeffektivitat

Linking Value
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Beispiele Analoger Rundfunk: Verbindung von Peers: Soziale Gruppen:
* Radio, * Telefonnetz, * Ebay,
* Fernsehen « E-Mail * Chat-Rooms
Wert des
Netzwerkes N N(N-1) = N2-N 2N




Reed's Law of community

Internetnutzer

Das Patential zur Bildung von Communities steigt exponentiell an mit der
Anzahl der Nutzer (N) die Zugang zum Internet haben:

2 Nutzer kénnen 1 Community bilden:

3 Nutzer kdnnen 4 Communities bilden:
4 Nutzer kdnnen 11 Communities bilden:
Allgemein: 2N—N — 1 = Mdgliche Anzahl von Communities

Der potertielle Wert des Internets steigt exponentiell mit der Anzahl der

Die Zusammenschaltungv on zwei Netzwerken generiert einen hohen
zusétzlichen Nutzen : 2N*M = 2NoM

2_2-1=1
22-3-1=4
24-4-1=11

“Positive Feedback” als Erfolgsfaktor
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Fitness des Netzwerks // Knoten

Hubs

VS.

Sub-Netzwerke

Fitness des Netzwerks // Beziehungen

strong links
VS.

weak links
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Social Networks

,SIX
Degrees of
Seperation®
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Wie viel sind Ihnen
100 Mio. Kunden

wert?
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Wert = $ 580 Mio.

14



Berechenbarkeit Reziprozitat

. Diskretion
Sozialkompetenz Regeln flr
Netzwerker
Unabhangigkeit
Klarheit
Geduld
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Markennetzwerke

Kunde

Medium —
Marke

Erfolgsfaktoren: Markenstarke vs. Markenfit

Marke A
MN /SB

v

Brand Equity
(z.B. hdhere Kaufabsicht, héhere Wiederkaufsrate, geringere Preissensibilitatetc.)

Marke B

Marke A - Fit » Marke B
1. |

I
v

Brand Equity
(z.B. hohere Kaufabsicht, hoher e Wiederkaufsrate, geringere Preissens ibilitat etc.)
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Vier-Stufen Modell zum Management von
Markenkooperationen

I. Analyse der Markenwelt des Konsumenten

|

II. Identifikation mdglicher Kooperationspartner

|

lll. Aktives Management der Markenkooperation

Il Akiives Management der Markenkooperation
l_

IV. Nutzung von Media Communities

Die BMW-Style-Tour
Ansprac he lifestyle-affiner Frauen mit einem
extravaganten Vier-Tage-Event

Brand Attention

Network Pariner

*KD-Brutto
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Case: BMW Style-Tour
Konzept

|Promotjon—Anzeigen| Online-Specials

Inax
M freundin

| BMW STYLE TOUR|

__[Weraiogd

SMS-Responsel

|On|ine—MaiIings|
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